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Cviceni 1
Jaké aspekty rozhoduji o tom, ze miizeme fict: ,,uvddime na trh novy produkt”? Musi to byt novinka typu:

prvni CD, prvni mikrovinka atd.?

Cviceni 2

Jakeé jsou diivody navrhovani a uvadéni na trh novych produktt?

Cviceni 3
Zkus uvést nekolik vlastnosti charakterizujicich zaméstnance firmy poskytujici sluzby, které mizZou mit

vliv na kvalitu sluZeb a byt zdkazniky vnimény jako podstatné.
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Cviceni 4
Navrhni (miiZe§ spolu s kamaradem nebo kamaradkou) libovolny ale novy produkt nebo sluzbu a
vypracuj plan jeho uvedeni na trh podle nasledujicich pokynii:
1. Vytvor napad (ideu) nového produktu (tipln€ nového nebo modifikace existujiciho). Pro ziskani
napadu na novy produkt udé€lejte brainstorming. Néapad na novy produkt by mél vychazet z

prizkumu tuzemského trhu a zahranicnich trhii (vyuzij internet).

2. Ur¢i druh primarnich a sekundarnich informaci nezbytnych k planovani nového produktu a zdroja
a zpusobil sbirdni téchto informaci. Jednd se mj. o informace o podobnych, konkuren¢nich
produktech, které jiz na trhu jsou, a informace, které umozni odhadnout potencidlni poptavku po

novém produktu a jeho cenu.
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3. Ur¢i poradi ukolii spojenych s planovanim a pfipravou nového produktu: pfiprava prototypu a

zkuSebni série a produkce ve velkém méfitku.
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4. Navrhni prizkum minéni potencialnich kupujicich na téma piipravovaného nového produktu

(anketa z 10 otazek)
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